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Edukacja i Media Medyczne

Niniejsza specyfikacja dotyczy form reklamowych wykorzystywanych w serwisach Grupy Medforum (sieci
Medforum). Specyfikacja techniczna okresla wymogi kreacji reklamowych, jej typy, rozmiary oraz wage w
sieci Medforum oraz reklam dostarczanych z zewnetrznych AdSerwerdw.

Niniejsza specyfikacja zawiera obecnie obstugiwane formy reklam. Ze wzgledu na ciggte wprowadzanie
nowych form reklamowych, prosimy o okresowe aktualizowanie specyfikacji do najnowszej wersji

dostepnej na stronie http://reklama.medforum.com.pl

1. Formy reklamy — rozmiary, formaty, waga.

Billboard 750 x 100 html5, jpg, gif, png 40 kb
Long banner 728 x 90 html5, jpg, gif, png 40 kb
Double Billboard 750 x 200 html5, jpg, gif, png 40 kb
Triple Billboard 750 x 300 html5, jpg, gif, png 40 kb
Wideboard 900 x 300, 970 x 250 html5, jpg, gif, png 40 kb
Rectangle Box 300 x 250, 336 x 280* html5, jpg, gif, png 40 kb
Half Page 300 x 600 html5, jpg, gif, png 40 kb
Pop-up 300x250 300 x 250 html5, jpg, gif, png 40 kb
Toplayer 750 x 600 html5, jpg, gif, png 40 kb
E-Mailing Szerokos¢ od 600 do 800, wysokos¢ do 1500 HTML4 90 kb
Interstitial Indywidualne wymagania html5, jpg, gif, png 60 kb
Scroller 30 x 1024 html5, jpg, gif, png 20 kb

. . . max 15

Reklama video Indywidualne wymagania mp4 sekund
. . 2500

Tekst sponsorowany - (media) txt, pps, pdf, jpg Znakéw

- maksymalna szerokos$¢ serwiséw: 1150px + 20px
Tapeta / Watermark  |margines jpg, png 75 kb
- wysokos¢ gérnego paska menu: 60px
SlideShow 740 x 400 jpg, png 50 kb




Portale dla lekarzy / farmaceutéw

- maksymalna szerokos¢ serwisow: 1150px + 20px
Tapeta / Watermark  |margines ipg, png 75 kb
- wysokos$¢ gornego paska menu: 40px

* tylko w serwisach dla pacjentow

2. Wymagania dla reklam

2.1 Reklamy w formacie GIF, JPG

Kreacja reklamowa musi by¢ zgodna z wymaganiami zawartymi w punkcie nr 1.

2.2 Scroller

Pasek reklamowy zawierajacy elementy graficzne. Forma na state umieszczona w przy dolnej krawedzi
przegladarki.

Format: gif, jpg, png

Wysokos¢: do 30px

2.3 Toplayer

Forma kreacji wy$wietlana nad strong, moze zawierac elementy dzwiekowe. Kreacja musi posiada¢ w
warstwie przycisk "x" z akcjg zamykajgca.
Warstwa clikTAG

Wedtug ponizszych zalecen:

https://support.google.com/dfp premium/answer/70467997?hl=pl



https://support.google.com/dfp_premium/answer/7046799?hl=pl

4.

RichMedia

Rich Media to nowa, bogata forma reklamy internetowej. Tworzona w nowoczesnych formatach
umozliwia zamieszczenie w jednym banerze wideo, zdje¢, map, formularzy, wtyczek mediéw
spotecznosciowych i wielu innych funkcjonalnosci. Jednym stowem, to samodzielna "mini strona"
wyswietlana na innych witrynach internetowych. Dzieki technologii HTML5 reklamy mogg
zawierac wiele pozioméw tresci w jednym miejscu docelowym.

HTML5

5.1. Kod serwujacy HTML5 po przekazaniu przez Klienta kazdorazowo musi by¢ przetestowany
i zaakceptowany przez Wydawce.

5.2. Przewodnik stworzony przez IAB, zawierajgcy wytyczne dotyczace tworzenia reklam w
HTML5 dostepny pod adresem:
http://www.iab.com/wp-content/uploads/2015/06/HTML5DAv101.pdf

5.3. Podstawowe akcje i dziatanie kreacji musi by¢ zgodne z wymaganiami dla wybranego
formatu. Sktadowe kreacji nie mogg ingerowa¢ w dziatanie stron wydawcy oraz innych
reklam.

5.4. Elementy kodu:

5.4.1. Kreacje muszg by¢ przygotowane do emisji responsywnej (RWD).

5.4.2.  Kreacje nie mogg korzysta¢ z dostepnych bibliotek jQuery.

5.4.3. Kod kreacji musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

5.4.4. Podstawowymi elementami kodu kreacji HTML5 sg:
plik HTML, biblioteki skryptow (JavaScript), pliki z arkuszami stylow o unikalnych
nazwach (CSS3), grafiki oraz opcjonalnie elementy jak wideo i rich media.

5.4.5. Elementy skladowe kodu muszg by¢ umieszczone w catosci na serwerach u
Partnera np. Doubleclick lub w catosci na serwerach Wydawcy.

54.6. W celu optymalizacji dziatania koddéw, Wydawca zastrzega sobie prawo do
zapisania na swoich serwerach bibliotek JavaScript przechowywanych u
Partnerow 3'rd party. State biblioteki JavaScript niezbedne do dziatania kreacji
HTML5 mogg zosta¢ pobrane raz (przy kolejnych odstonach kreacji, muszg by¢
pobierane z pamieci podrecznej przegladarki).

5.4.7. Dopuszczalna waga kreacji nie moze przekroczy¢ 150% wagi kreacji FLASH dla
danego formatu (wraz z pobieranym kodem).

5.4.8.  Kod musi mie¢ mozliwos¢ obstugi zmiennych zliczajgcych akcje kliknie¢ po stronie
systemdéw emisyjnych Wydawcy. Odbywac sie to moze na rdézne sposoby np.
metoda clickTAG badZ funkcjg JavaScript wystawiong w systemie kompilujgcym
kod.

Kreacje wykonane w technologii HTML5 nie sg kompatybilne z przegladarkami Internet Explorer

w wersji 8 oraz starszymi i nie bedg dla tych przegladarek wyswietlane.

Wydawca nie dostarcza zadnych danych zwigzanych z interakcjg uzytkownika w obrebie kreacji.

Powyzsza funkcjonalno$¢ musi zostac zapewniona po stronie kodu kreaciji.

Uniwersalnym miejscem pomiaru emisji reklamy jest moment zaladowania sie pierwszego

elementu reklamy.

Wydawca zastrzega sobie prawo sformutowania dodatkowych wymagan, ktére muszg spetni¢

przed emisja.



http://www.iab.com/wp-content/uploads/2015/06/HTML5DAv101.pdf

10.
11.
12.

13.

Do kreacji HTML5 stosujg sie standardowe wymagania w zakresie obcigzenia procesora.

Kreacja musi zostaé przestana w postaci skompresowanego pliku .zip.

Wszelkie materiaty reklamowe, konieczne do rozpoczecia kampanii, muszg by¢ dostarczone nie
pozniej niz na 5 dni roboczych przed emisja.

Reklama tekstowa

13.1.

13.2.

Tekst sponsorowany - news, artykut itp.

Umieszczony jako wiadomosc¢ lub artykut na pierwszym miejscu w sekgcji , Artykuty” i/lub
~Wiadomosci” na stronie gtdwnej portalu w sekcji ,Specjalista” i/lub ,Pacjent” (linkujacy
do tresci reklamowej na podstronie serwisu).

Link sponsorowany

Krotki tekst linkujacy do wybranej strony, ktdry moze zawierac hasto lub fraze reklamowa
o dtugosci do 35 znakéw.

5. Streaming

Reklama zawierajgca film reklamowy powinna zawierac przyciski sterujgce. W przypadku reklamy,
ktéra posiada dzwiek, powinna by¢ mozliwos¢ jego wytaczenia (przycisk).

Inne formy reklamy

6.1.
6.2.

6.3.

Sponsoring dziatu tematycznego

Sponsor dziatu uzyskuje wylgczno$¢ na promocje w jego ramach: obrandowanie dziatu,
mozliwos¢ zamieszczania tekstow sponsorowanych).

Wyodrebniona czes$¢ portalu, poswiecona jednemu problemowi diagnostycznemu lub
terapeutycznemu.

Informacje uzupetniajace

7.1.

7.2,

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

Warunkiem przyjecia do realizacji kampanii jest wysfanie zlecenia na przeprowadzenie
kampanii oraz zwrotne potwierdzenie przez Medforum o przyjeciu kampanii do realizacji.
Kazda forma reklamowa musi by¢ zgodna z niniejszg specyfikacja, chyba Zze emisja ma
by¢ realizowana na podstawie specjalnego zaméwienia.

Kreacja powinna zosta¢ dostarczone na minimum 3 dni robocze przed planowanym
rozpoczeciem emisji.

Kreacja nie moze mie¢ wpisane jakichkolwiek linki poza okreslonymi w punkcie 2.2, nie
moze takze w inny sposéb odwotywaé sie do zewnetrznych serwerdw.

Niedopuszczalne jest implementowanie skryptéw zmieniajgcych rozmiar kreacji, potozenie
okna, a takze utrudniajacych zamykanie kreacji.

Kreacja musi spetnia¢ zasady nastepujgce zasady nazewnictwa:
kampania_portal_forma_wymiar_wersja.rozszerzenie,

przyktad: pneumokoki_pediatria_billboard_750x100_v1.jpg



